Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1.,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der
Vertrag tiber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einge-
raumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht
wird.

3.Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer
2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstat-
ten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des
Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entspre-
chend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrdge und Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlielich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht
werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren
ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass diese der aus-
driicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren
Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verst6Bt oder deren Verdffentlichung fiir
den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen
oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremd-
anzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auf-
traggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschédigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag gewéhrleistet die fiir den
belegten Titel ibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Moglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvoll-
standigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.
Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzan-
zeige nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riick-
gangigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer
Auftragserteilung - ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betref-
fende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrléssig-
keit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des
Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unbertihrt. Im kauf-
méannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir die grobe Fahrlas-
sigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den Gbrigen Féllen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fir
grobe Fahrléssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betref-
fenden Anzeigenentgelts beschrénkt. Reklamationen miissen - auBer bei nicht offensichtlichen
Méngeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht
werden.

11. Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fur die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag berticksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten
Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubli-
che, tatsachliche Abdruckh6he der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlungen leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst
aber vierzehn Tage nach Veréffentlichung der Anzeige tibersandt. Die Rechnung ist innerhalb
der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen,
sofern nichtim einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwa-
ige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewéhrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur
Bezahlung zurtickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wiéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riick-
sicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und
von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und
Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages Uber die Verdffentlichung und Verbreitung der
Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrun-

gen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der
ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genann-
te durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich
verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatséchlich verbreitete)
Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur
dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage biszu 50 000 Exemplaren 20 %

bei einer Auflage biszu 100 000 Exemplaren 15 %

bei einer Auflage biszu 500 000 Exemplaren 10 %

bei einer Auflage iber 500 000 Exemplaren 5%

betragt.

Dariiber hinaus sind bei Abschlissen Preisminderungsanspriche ausgeschlossen, wenn der
Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat,
dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

18. Bei Chiffre-Anzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf
Chiffre-Anzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Chif-
fre-Anzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind,
werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu
sein.

Der Verlag behdlt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die einge-
henden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Chiffre-Dienstes zu Priifzwecken zu
offnen. Zur Weiterleitung von geschéftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der
Verlag nicht verpflichtet.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-
rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche
des Verlages nichtim Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewéhnliche Aufenthalt des Auftrag-
gebers,auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftrag-
gebernach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusitzliche Geschiftsbedingungen des Verlages

1. Fir rechtzeitige Lieferung der Druckunterlagen ist der Werbungtreibende verantwortlich. Die
Ruickgabe erfolgt im allgemeinen nur auf besonderen Wunsch und auf dem einfachen Postweg.
2. Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen bzw. bei fernmiindlich veranlassten Anderungen wird
keine Haftung fir die Richtigkeit der Wiedergabe tibernommen.

3. Zusétzliche mundliche Vereinbarungen erhalten erst durch schriftliche Bestatigung der Anzeigen-
verwaltung Giiltigkeit.

4. Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die Allgemeinen und die
Zuséatzlichen Geschéaftsbedingungen sowie die Preisliste des Verlages an. Bei privaten Anzeigenauf-
tragen giltdies, wenn der Auftraggeber nach Hinweis auf die Anwendung der Geschéftsbedingungen
den Auftrag ohne Widerspruch erteilt. Die Zusétzlichen Geschaftsbedingungen gehen den Allgemei-
nen Geschaftsbedingungen vor.

5. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir
dieInsertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag
von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn er sistiert
sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen darauf-
hinzu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintréchtigt werden. Erscheinen sistierte Anzeigen, so stehen
auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu. Der Verlag wendet bei Entge-
gennahme und Prifung der Anzeigentexte die geschéftsiibliche Sorgfalt der Anzeigentexte die
geschéftstibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt oder
getduscht wird. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der
Veréffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatséchlichen Behauptungen der verdffentlichten
Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach Mal3gabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.

6. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unrichtigem oder unvollsténdigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaf, in dem der
Zweckder Anzeige beeintrdchtigt wurde. Wenn beiWiederholungsanzeigen der gleiche Fehler unter-
lauft, ohne dass dieser nach dem ersten Auftreten durch den Auftraggeber sofort reklamiert wurde,
erkennt der Verlag einen Ausgleichsanspruch nur fiir eine Anzeige an. Erscheint eine vereinbarte
Ersatzanzeige nichtin angemessener Frist oder erneut nicht einwandfrei, kann der Auftraggeber von
dem Vertrag zuriicktreten. Weitergehende Schadenersatzanspriiche bei Anzeigen, sowie Schaden-
ersatzanzeigen bei Beilagen, gleich aus welchem Rechtsgrunde, sind ausgeschlossen, es sei denn, es
lage Vorsatz oder grobe Fahrléssigkeit der gesetzlichen Vertreter des Verlages oder seiner leitenden
Angestellten vor. Soweit es die Gesetze zwingend vorsehen, haftet der Verlag auch fiir Vorsatz und
grobe Fahrlassigkeit seiner Erfiillungshilfen. Eine Haftung fiir leichte Fahrlassigkeit ist in jedem Fall
ausgeschlossen. Der Schadensersatz ist der Hohe nach, soweit dies gesetzlich zulassig ist, in erster
Linie auf eine Ersatzanzeige, hilfsweise auf den Wert der Anzeige, bei Beilagen auf den Herstellungs-
wert der Beilagen beschrénkt.

7.Neue Anzeigenpreise treten mit dem aus der Preisliste ersichtlichen Zeitpunkt in Kraft. Dies gilt auch
fur laufende Rahmenvertréage (Abschliisse) und Anzeigenauftrage). Fir Einzelauftrage, die vor
Bekanntgabe der neuen Preisliste erteilt wurden, gilt der alte Preis, sofern die Anzeige oder Beilage
innerhalb von vier Monaten erscheinen soll.

8. Die gewerbliche Verwertung von Zuschriften auf Anzeigen durch Dritte ist nicht gestattet.

9. Die Werbungsmittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit
den Werbetreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungs-
vergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

10. Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet drei Monate nach Erscheinen der
jeweiligen Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.



